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Paris, FRANCE (16  August, 2016) – Nissan, the company behind the world’s best­selling zero emission electric
vehicle, the Nissan LEAF, today uncovered data showing that rising levels of air pollution in Europe’s capital cities are
coinciding with a new sense of health consciousness amongst European citizens. The data shows that consumers are
more attuned to health concerns than ever before, and are increasingly seeking their own solutions to help them ‘clean
up’ the air around them.

Internet searches for the term “best air purifier” have risen over 750 percent in the UK, with the search spiking in June
2016, higher than it has ever been over the past ten years. People are also curious about the air quality in the towns and
cities where they live, with the search term “air quality index” seeing phenomenal growth of 750 percent and the phrase
“air pollution facts” up 350%.

As air quality across Europe remains a cause for concern, Nissan has stepped up its own commitment to zero emissions,
exploring technology that will contribute towards a greener, more sustainable environment. Beyond production of the
fully electric Nissan LEAF and e­NV200, Nissan has announced a major partnership with energy provider Enel to trial
vehicle­to­grid technology across Europe that will turn electric vehicles into clean mobile energy units, able to put energy
back into the grid as well as take from it.

Nissan has also confirmed plans to move into the residential home energy storage market, with the launch of its
‘xStorage’ unit in Europe later this year in partnership with power management firm, Eaton. The system will not only give
Nissan electric vehicle batteries a ‘second life’, but will also provide a fully integrated energy storage solution that will put
energy management and distribution back in the hands of the consumer.

With the World Health Organisation recently declaring that more than 80 percent of people living in urban areas that
monitor air pollution are exposed to air quality levels that exceed the WHO limits, the problem is a global one.  This has
recently manifested itself in the number of poor air quality days declared across Europe’s capital cities including Paris,
where drivers with odd or even number plates were given authorisation to drive on different days.

Gareth Dunsmore, Head of Electric Vehicles, Nissan Europe said: “For so long now, air pollution has been seen
as a problem that affects people on the other side of the world. This is a flawed perception because air pollution is
impacting people and cities right here in Europe. Everyone has a role to play, ourselves included, but by investing in zero
emission technologies and putting a stake in the ground about how we can help people live healthier, smarter, greener
lives, we hope it’s a step in the right direction.”

According to recent reports , the global air purifiers market is projected to exceed $59 billion by 2021, with rising levels
of pollution and growing health consciousness among consumers propelling this trend. As a result, consumers are making
new lifestyle choices to protect their health.

“As the world’s best­selling 100 percent electric car, and with a driving range of up to 250 km on a single charge, the
Nissan LEAF is a real motoring solution for consumers today. Poor air quality affects everyone and for every zero
emission Nissan vehicle sold, we’re one step closer to creating a cleaner and heathier environment in our cities,”
Dunsmore added.

Over the last two years, poor air quality has threatened to shut down major capital cities as health concerns mount.
Nissan has been pioneering the pure electric vehicle market since the introduction of the 100 percent electric, zero
emission Nissan LEAF in 2010. With a focus on bringing Intelligent Mobility solutions to the masses, there are now more
than 228,000 Nissan LEAFs on the road globally and almost 60,000 in Europe.

ENDS

About Nissan in Europe

Nissan has one of the most comprehensive European presences of any overseas manufacturer, employing more than
17,000 staff across locally­based design, research & development, manufacturing, logistics and sales & marketing
operations. Last year Nissan plants in the UK, Spain and Russia produced more than 635,000 vehicles including award­
winning crossovers, commercial vehicles and the Nissan LEAF, the world’s most popular electric vehicle. Pursuing a goal
of zero emissions and zero fatalities on the road, Nissan recently announced its Intelligent Mobility vision. Designed to
guide Nissan’s product and technology pipeline, this 360 degree approach to the future of mobility will anchor critical
company decisions around how cars are powered, how cars are driven, and how cars integrate into society. Nissan is
positioned to become the most desirable Asian brand in Europe.  

About Nissan Motor Co., Ltd.

Nissan is a global full­line vehicle manufacturer that sells more than 60 models under the Nissan, Infiniti and Datsun
brands. In fiscal year 2014, the company sold more than 5.3 million vehicles globally, generating revenue of 11.3 trillion
yen. Nissan engineers, manufactures and markets the world's best­selling all­electric vehicle in history, the Nissan Leaf.
Nissan's global headquarters in Yokohama, Japan manages operations in six regions: Japan, ASEAN & Oceana; Africa,
Middle East & India; China; Europe; Latin America and North America. Nissan has a global workforce of 247,500, and has
been partnered with French manufacturer Renault under the Renault­Nissan Alliance since March 1999.

[i] Data Source: Google Trends (www.google.com/trends) – Data comparison for ‘best air purifier’, ‘air quality index’ and
‘air pollution facts’ Google searches in the UK over a ten year period from 11  August 2006­11  August 2016.

[ii]http://www.who.int/mediacentre/news/releases/2016/air­pollution­rising/en/

[iii]https://www.techsciresearch.com/news/1271­air­purifiers­market­set­to­cross­59­billion­by­2021.html
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