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  KEY MESSAGES FACTS & FIGURES

NUOVO NISSAN X-TRAIL

· Vienna, Austria (15 giugno 2017), Nissan X-Trail, il più grande della gamma crossover Nissan, ideale per la famiglia e per l’avventura, si presenta al mercato con cambiamenti sostanziali di stile e contenuti.
· Lanciato nel 2000 e terza generazione radicalmente rinnovata nel 2014, i risultati di vendita sono di tutto rilievo.
· Includendo gli Stati Uniti, dove X-Trail è commercializzato con il nome Rogue, sono oltre 3,7 milioni le unità di X-Trail già vendute dal 2000, anno di lancio della prima generazione. Più di mezzo milione in Europa, dove il crossover ha riscosso il maggior successo.
· Della terza generazione di Nissan X-Trail, lanciata nel 2014, sono stati venduti in Europa circa 115.000 esemplari. La domanda su base annua è in continua crescita; tra il 2014 e il 2015 le vendite sono raddoppiate, per poi aumentare di un ulteriore 40% l’anno successivo. 
· Nell’esercizio 2016 Nissan X-Trail (Rogue) è stato il SUV più popolare al mondo con oltre 766.000 veicoli venduti, più di qualsiasi altro modello della concorrenza.
· Nel FY16 70.000 unità vendute in Europa G5, +40% vs FY15 (90.000 nell’Europa G6) e 6.000 unità vendute in Italia (+30% vs FY15)
· Nel 2016 la Segment Share di Nissan X-Trail nel segmento C-SUV è stata del 2,3%, che sommata a quella di Nissan Qashqai (11,7%) porta la Segment Share C-SUV Nissan a 14%, il valore più alto fra i Marchi che competono nel segmento C-SUV.
· Messaggi chiave
· Nuovo design: robustezza ed eleganza Geometrie da SUV e dinamismo da crossover
· Nuovi interni di qualità superiore: nuovi materiali, nuove finiture premium, maggiore comfort nell’abitacolo
· Potenziamento delle tecnologie per maggiore e sicurezza e controllo totale
· Spazio e versatilità grazie a modularità e maggiore facilità di carico
· ProPILOT disponibile nel corso del FY 2018
· Listini disponibili a partire da fine giugno 2017
· Vetture in concessionaria da ottobre 2017





PRINCIPALI NOVITA’ DI PRODOTTO

ESTERNI

· Nuovo Design premium, più sportivo e dinamico
· Design frontale completamente rinnovato
· Nuova griglia V-motion per un frontale più moderno
· Nuovo design dei fari fendinebbia, integrato nel paraurti anteriore
· Nuovi fari con firma led e sistema intelligente di inseguimento della traiettoria
· Nuova shark fin antenna per una maggiore praticità ed efficienza aerodinamica
· Nuovi fanali posteriori a led per un design moderno distintivo del posteriore
· Nuove cromature laterali sotto porta su Tekna, per un design più dinamico e slanciato 
· Quattro nuovi colori: Blue Pearl Metallic; Red Pearl; Orange Pearl Metallic; Dark Brown Pearl
· Nuovi cerchi in lega da 17” e 18”

INTERNI
· Nuovo volante D-Shape (riscaldabile su Tekna)
· Nuovo finiture bocchette di ventilazione
· Nuovi rivestimenti soft touch della plancia
· Rivestimento soft del poggia ginocchia
· Nuove finiture delle portiere
· Interni in pelle conciata opzionali su Tekna
· Nuovo design della leva del cambio automatico
· Su Tekna, sedili posteriori in pelle riscaldabili 
· Bagagliaio più grande 1996 litri (15 litri in più vs versione precedente), con nuovo layout a 9 configurazioni


TECNOLOGIA PER COMFORT SICUREZZA

· Sistema audio Premium BOSE
· Radio digitale DAB di serie
· Sistema di frenata di emergenza intelligente con riconoscimento dei pedoni
· Sistema intelligente di assistenza al parcheggio con nuovo sistema di rilevamento posteriore degli ostacoli in movimento
· Fari a LED con sistema intelligente di inseguimento della traiettoria
· Sistema automatico di assistenza alla partenza in salita (solo MT)
· Apertura e chiusura handsfree elettrica ed automatica del bagagliaio per un maggiore confort e massima praticità





MOTORIZZAZIONI

Diesel
· 1.6 dCi 2WD MT 130CV
· 1.6 dCi 2WD CVT 130CV
· 1.6 dCi 4WD MT 130CV
· 2.0 dCi 2WD CVT 177CV
· 2.0 dCi 4WD MT 177CV
· 2.0 dCi 4WD CVT 177CV

Benzina
· 1.6 DIG-T 2WD MT 163CV


ALLESTIMENTI
· Visia
· Acenta
· Business
· N-Connecta
· Tekna


TARGET CLIENTI

· Uomini 87% - Donne 13%
· Età 35-60 anni
· Famiglie 2/4 persone con figli piccoli
· Ragioni di acquisto: design, contenuti di prodotto, 4x4, spaziosità, versatilità, sicurezza
· Attitudine: spirito sportivo e avventuroso, amante dell’attività outdoor e con esigenza di spazio
· Segmento di Provenienza: monovolumi, SUV, station wagon






Per ulteriori informazioni, contattare:

Marco Puricelli
Press Office Manager
Telefono: +39 06 90808490
E-mail: M.Puricelli@nissan.it
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